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dégustations, ateliers,
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LA SEMAINE DES MÉTIERS ET 
DES PRODUITS DE LA RUCHE

Avec le soutien financier du ministère de l’Agriculture et 
de la Souveraineté alimentaire, de l’Union européenne et 
de FranceAgriMer

Un temps fort pour la filière apicole française
L’Api’Week s’impose désormais comme un rendez-vous incontournable pour 
l’ensemble de la filière. Plus qu’un événement, c’est une opportunité de créer du 
lien entre apiculteurs, professionnels et consommateurs, tout en sensibilisant 
le grand public aux enjeux majeurs qui pèsent sur l’apiculture.

Cette semaine vise à redonner toute sa place au miel dans les habitudes 
de consommation et à offrir aux apiculteurs de nouvelles perspectives 
commerciales durables.

Tout au long de la semaine, le public peut découvrir la richesse des produits 
de la ruche, appréhender leur parcours de la fleur au pot et mieux saisir les 
défis de la filière apicole, tels que la préservation de la biodiversité, l’impact 
du changement climatique, la traçabilité ou encore la lutte contre les 
bioagresseurs.

Des rencontres partout en France
Dans chaque région, apiculteurs, conditionneurs et distributeurs accueillent 
le grand public : visites de ruchers et d’exploitations, ateliers pédagogiques, 
dégustations, animations en magasin, rythment cette semaine festive. 
L’Api’Week est avant tout un moment d’échange privilégié entre les acteurs 
de la filière et les consommateurs, pour mieux comprendre les produits et les 
enjeux du monde apicole.

Une campagne nationale pour valoriser les produits de la ruche
De la fin septembre à la mi ocotbre, une vaste campagne de communication, 
soutenue par FranceAgriMer et l’Union européenne, a mis en lumière la qualité 
et l’authenticité des produits apicoles.

Diffusée en radio sur RTL et relayée sur les réseaux sociaux grâce à des 
influenceurs, elle a participé à renforcer la notoriété du miel et des produits de 
la ruche auprès du grand public.

Un engagement collectif
L’Api’Week doit son succès à la mobilisation de tous les acteurs de la filière : 
apiculteurs, conditionneurs et distributeurs.

Grâce à leur implication, cet événement contribue à accroître la visibilité de 
l’apiculture, à valoriser ses métiers et à promouvoir ses produits



MOBILISATION DES ACTEURS 
DE LA FILIÈRE APICOLE 

288 événements ont 
été organisés par des 
apiculteurs dont 16 étaient 
producteurs de gelée royale

84 animations en GMS 
ont été organisées avec la 
participation des enseignes 
Auchan, Carrefour, 
Coopérative U, Intermarché, 
Leclerc, Metro, Gamm Vert

46 événements ont 
été organisés par des 
conditionneurs

40
ILE-DE-FRANCE

49
AUVERGNE-RHÔNE-ALPES

38
OCCITANIE

44
PAYS DE 
LA LOIRE

50
PROVENCE-ALPES-

CÔTE D’AZUR

37
NOUVELLE-AQUITAINE

19
GRAND EST

13
CENTRE-VAL 

DE LOIRE

16
BRETAGNE

19
HAUTS-DE-FRANCE

11
BOURGOGNE-

FRANCHE-COMTÉ

11
NORMANDIE

1
CORSE

Animations les plus proposées
Dégustations de produits		  38,4 %
Visites d'exploitation ou d’usine	 34,5 %
Ateliers pédagogiques			   13,3 %

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

348 événements
dans toute la France

Plus de 200 ruches	 55 %
50 à 199 ruches		  19 %
Moins de 50 ruches	 18 %
Non précisé 		  7 %

Répartition des apiculteurs

https://apiweek.fr/programme/


OUTILS DE COMMUNICATION 
À DISPOSITION DES ORGANISATEURS 

Guide de l’organisateur
incluant des conseils pratiques et 
des ressources pour organiser son 
événement et le promouvoir.

Webinaires
Les 10 et 18 septembre, deux 
webinaires ont permis de partager 
des recommandations pour l’accueil 
du public, l’utilisation des supports 
de communication, des astuces pour 
une communication locale efficace, 
ainsi que les objectifs et éléments de 
langage de l’Api’Week.
Les replays des webinaires et les 
présentations étaient mises en ligne 
disponible sur le site web Api’Week.

Kit de communication imprimé

- Affiche A3
- Affiche A3 personnalisable
- Affiche 40 x 60 cm
- Affiche 40 x 60 cm personnalisable
- Bandeau 60 x 20 cm 
personnalisable
- Stop rayon 10 x 20 cm et 18 x 18 cm

Kit de communication digitale

Comprenant les versions numériques 
des documents imprimés ainsi 
que des textes clés en main pour 
les publications des organsiateurs, 
des visuels préconçus incluant des 
zones blanches personnalisables 
pour y insérer logo, adresse, dates... 
et aussi : modèles d’invitation aux 
logos, logos Api’Week.

Goodies à destination des visiteurs

- Sachets de graines mellifères
- Fiches sur le miel
- Livret de recettes de cuisine au miel

Découvrez tous les supports

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

apiweek.fr
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DE LA FLEUR 
AU POT DE MIEL
1. LE BUTINAGE
Les abeilles butineuses récoltent :
• le nectar des fleurs et des plantes,
• le miellat des arbres (via les pucerons), 
à l’origine des miels de forêt ou de sapin, 
souvent plus foncés,
• du pollen, de l’eau et des résines 
végétales.

2. RETOUR À LA RUCHE
Le nectar est ramené et transformé :
• ventilé et déshydraté par les abeilles,
• stocké dans des alvéoles,
• scellé avec de la cire pour conservation.

3. RÉCOLTE PAR L’APICULTEUR
• Les rayons sont prélevés avec soin.
• Le miel est ensuite extrait, filtré, puis mis 
en pots.
• Un processus simple, sans 
transformation chimique.

4. CONDITIONNEMENT
• Réalisé par l’apiculteur ou un 
conditionneur agréé.
• Des contrôles garantissent qualité, 
traçabilité et conformité.

5. COMMERCIALISATION
• En pots pour les gourmands
• Pour l’industrie agroalimentaire : 
biscuits, céréales...
• Pour la cosmétique : hydratant, 
antioxydant...

Mangez du miel,Mangez du miel,
savourez la nature !
savourez la nature !

LE MIEL ÉVEILLE 
TOUS NOS SENS !
COULEUR : elle dépend des fleurs 
butinées : du blanc nacré, en passant 
par le blond doré au brun intense.

PARFUM : subtil ou puissant, selon les 
fleurs et les miellats.

TEXTURE : liquide, crémeux ou 
cristallisée. Tous les miels sont liquides 
lors de leur extraction et cristallisent au 
fil du temps, plus ou moins rapidement 
selon leur teneur naturelle en glucose.

GOÛT : sucré, acidulé, parfois amer.

ARÔMES : floraux, boisés, fruités… 
comme un bon vin ! 130 arômes 
différents recensés (étude CARI).

COMMENT 
DÉGUSTER LE 

MIEL ?
1. RINCEZ VOTRE PALAIS 

avec de l’eau ou 

une pomme acide.

2. FAITES TOURNER LE MIEL 

EN BOUCHE 
pour en révéler tous 

les arômes.

Miel, gelée royale, pollen, propolis...
un concentré de nature !

apiweek.fr

©
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PAMPLEMOUSSE CONFIT 
AU MIEL DE PRINTEMPS, 

MOUSSE AU MIEL
CAKE AU MIEL 

DE CHÂTAIGNIER 
ET NOISETTE

MAGRET DE CANARD, 
ANANAS RÔTI 

AU MIEL DE FORÊT

STRUFFOLI 
AU MIEL DE TOURNESOL

TATAKI DE SAUMON 
AU MIEL D’ACACIA

LA SEMAINE DES MÉTIERS ET DES PRODUITS DE LA RUCHE

LES RECETTES
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MIEL DE 
PRINTEMPS

MIEL DE
CHÂTAIGNIER

MIEL DE 
FORÊT

MIEL DE 
TOURNESOL

MIEL
D’ACACIA

LA SEMAINE DES MÉTIERS ET 
DES PRODUITS DE LA RUCHE

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

Découvrez tous les événements
proches de chez vous sur apiweek.fr

InterApi est heureuse de vous offrir ce 
mélange de graines de fleurs mellifères 
à l’occasion de la 5e édition de l’Api’Week 

qui se déroule du 3 au 12 octobre 2025

Mélange de fleurs mellifères
Malope trifida, souci des jardins, tournesol nain, ammi élevé, cloche 

bleue de Californie, bleuet, coquelicot, belle de nuit
Date de validité : jj/mm/aaaa

Les fleurs sauvages favorisent la biodiversité en nourrissant les insectes 
pollinisateurs. Semez les graines en pot ou en pleine terre. Maintenez la 
terre légèrement humide et choisissez un endroit ensoleillé.

INTERPORFESSION
DES PRODUITS
DE LA RUCHE

Miel, gelée royale, pollen, propolis...
un concentré de nature !

https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2024/05/ApiWeek-2024-Guide-de-lorganisateur.pdf
https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2024/05/ApiWeek-2024-Guide-de-lorganisateur.pdf
https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2024/05/ApiWeek-2024-Guide-de-lorganisateur.pdf
https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2024/05/ApiWeek-2024-Guide-de-lorganisateur.pdf
https://apiweek.fr/outils-de-communication/


La campagne de relations presse, menée de juin à octobre, a généré 113 retombées.

Si ce volume est inférieur à celui de 2024, en raison de l’atténuation naturelle de l’effet de 
nouveauté, il traduit néanmoins une montée en qualité, marquée par davantage de reportages 
contextualisés et une présence radio particulièrement soutenue.

L’édition 2025 se distingue ainsi par une couverture moins abondante mais plus impactante, 
portée par une dynamique régionale forte, des sujets plus approfondis et un intérêt renouvelé 
pour les enjeux de la filière apicole. La soirée en direct sur Radio Notre Dame, un format long de 
1h30 diffusé en France et en Belgique via le réseau RCF, en constitue une illustration. Retransmise 
simultanément sur YouTube et adossée à un réseau totalisant près de 700 000 auditeurs 
quotidiens, elle a significativement renforcé la portée médiatique de l’Api’Week.

Les médias régionaux (presse et radios), se sont fortement mobilisés et ont contribué de 
manière significative, représentant 68 % des retombées (60 % en presse et 40 % en radio). 
Cette présence locale s’inscrit pleinement dans la stratégie de l’Api’Week, qui mise sur une 
communication de proximité pour attirer le public vers les événements organisés dans les 
régions.

Le partenariat avec RTL a également apporté un appui national efficace. Par ailleurs, l’enquête 
InterApi/CSA sur la consommation de miel, reprise plusieurs fois, a offert aux rédactions 
un angle économique et des données facilement exploitables. Un axe à renforcer pour les 
prochaines éditions, afin d’installer encore davantage l’Api’Week comme un rendez-vous 
incontournable pour les médias spécialisés en environnement, agriculture, consommation ou 
gastronomie.

Source : Tagaday

113 retombées médias
5,26 millions de contacts touchés	
300 300 € en équivalent publicitaire

Découvrez tous les supports presse

RELATIONS MÉDIAS 

Médias web avec édition papier  	   8 %

Médias 100 % digitaux			   24 %

Presse écrite				    35 %

Audiovisuel (radio et TV)		  42 %

Répartition des retombées

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

https://apiweek.fr/presse/


DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

REVUE MÉDIAS  SÉLECTION

Presse audiovisuelle
Radiofrance.fr 30/09/2025

Radio Notre Dame – RCF 08/10/2025

RTL Matin 03/10/2025

Sqool TV 10/10/2025

ICI Paris Ile-de-France 07/10/2025

ICI Pays de Savoie 28/09/2025

Presse écrite généraliste
La Voix du Nord 03/10/2025

La Voix du Nord 29/09/2025

La Dépêche du Midi 04/10/2025

Le Dauphiné Libéré 04/10/2025

L’Écho du Berry 02/10/2025

Le Petit Journal Haute-Garonne 30/09/2025

Le Populaire du Centre 28/09/2025

frequence-sud.fr 12/09/2025

La Nouvelle République 26/09/2025

La Nouvelle République 27/09/2025

La République des Pyrénées 09/10/2025

Toulouscope 29/09/2025

FEST.FR 02/10/2025

Infos-75.com Paris 03/10/2025

Tendances & Co 24/09/2025

Presse écrite spécialisée
Le Monde de l’épicerie fine 30/06/2025

L’Action agricole picarde 03/10/2025

Le Paysan lorrain 26/09/2025

L’Oise agricole 22/08/2025

Terres de Bourgogne 26/09/2025

L’Union agricole 31/07/2025

L’Oise agricole 03/10/2025

Réussir apiculture 19/08/2025

Le Jura agricole 01/10/2025

Agriculture.gouv.fr

https://www.radiofrance.fr/francebleu/podcasts/c-est-ma-nature/l-api-week-chez-api-douceur-a-chaux-90-8470318
https://www.rcf.fr/vie-spirituelle/ecoute-dans-la-nuit?episode=621416
https://www.rtl.fr/actu/sante/est-ce-que-le-miel-est-vraiment-efficace-contre-la-toux-et-comment-le-manger-7900548396
https://www.sqooltv.com/videos/le-grand-jt-de-leducation-10-10-2025-alerte-sur-la-sante-mentale-des-jeunes/
http://07/10/2025
https://drive.google.com/file/d/1GmLE12CJOC6OnULiuhKAMeiyJJfn7MtG/view?usp=drive_link
https://www.francebleu.fr/emissions/bienvenue-chez-vous-ici-pays-de-savoie/comment-installer-une-ruche-chez-soi-avec-le-rucher-de-la-combe-de-savoie-st-pierre-d-albigny-2386298
https://www.lavoixdunord.fr/1631699/article/2025-10-03/amateurs-de-miel-trois-bonnes-raisons-de-visiter-les-ruches-de-l-abeille-du-mont
https://www.lavoixdunord.fr/1630198/article/2025-09-29/pour-yvan-hennion-de-l-abeille-du-mont-halluin-les-accords-du-mercosur-ont
https://www.ladepeche.fr/2025/10/04/marie-seguret-ouvre-son-rucher-12971095.php
https://www.ledauphine.com/economie/2025/10/03/api-week-end-le-rucher-de-la-combe-de-savoie-ouvre-ses-portes-les-4-et-5-octobre
https://www.echoduberry.fr/actualite-29925-cher-apiweek-a-la-decouverte-de-ruchers-du-berry
https://www.lepetitjournal.net/31-haute-garonne/2025/09/30/lapiweek-2025-dix-jours-de-celebration-des-abeilles-en-haute-garonne/
https://www.lepopulaire.fr/flavignac-87230/actualites/cinq-rendez-vous-en-haute-vienne-pour-decouvrir-les-metiers-et-les-produits-de-la-ruche_14754687/
https://www.frequence-sud.fr/art-94424-api_week__plus_d_une_semaine_a_la_decouverte_des_metiers_et_produits_de_la_ruche_en_region_paca_region_paca
https://drive.google.com/file/d/1__nt0w1JfwTXtrqRbTFJEmIHEZtCGSQk/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17AVQcpRgul3oy0ZC5sAItADmU9dM7u5q/view?usp=drive_link
https://www.larepubliquedespyrenees.fr/pyrenees-atlantiques/gan/gan-au-coeur-de-l-univers-du-miel-avec-famille-michaud-apiculteurs-26247120.php
https://www.toulouscope.fr/2025/09/29/lapiweek-2025-loccitanie-se-met-au-rythme-des-abeilles-12953224.php
https://www.fest.fr/automne-a-la-ferme-le-rucher-de-la-salamandre-2248658.html
https://infos-75.com/droits/infos-paris-237/
https://www.tendancesandco.fr/261909/article/2025-09-24/en-octobre-explorez-les-secrets-de-la-ruche-avec-la-5-edition-de-l-api-week
https://monde-epicerie-fine.fr/les-francais-redecouvrent-le-miel/
https://apis.aday.fr/renderers/v1/documents/mediadoc/A%7CA047%7C2025%7C1003%7CMAIN%7Carticles%7Carticle_0048_5b0b903602beddf1e728f5e8932b57ce15a34f85.xml/pages?secure_token=gAAAAABo76J0n3j6gyRz0J4nyVNWplkEKI2zfqYlvXvfwzwcw3Z-gnOZdPXJaIKADJssUOTrmmkvt8oi2e9wdF4AECb_kcZWbj7HwLBVsSyqYYl2D9oaXu0imSIr0wwCtQ_4_kt6Zlxhlt2aaPxfO6WG2ubsDGcBWDBSxWhSeru7wN6ilVZU8vsCo82-47Iv1SRhFxVa_2Bu-xCbJHS6ZImBw5kcZeOQdKDVktkVpocjkTFaMs2MrW8=&context=FOLDER&language=fr-FR&pages_numbers=0048
https://drive.google.com/file/d/1_FkoPEmHss4UqcCBoppTmex-Z7_oILTd/view?usp=drive_link
https://apis.aday.fr/renderers/v1/documents/mediadoc/A%7CA008%7C2025%7C0822%7CMAIN%7Carticles%7Carticle_0028_eede45b9f6626ab406ccda53fd477977860aa737.xml/pages?secure_token=gAAAAABo76HaQHNjNFBLHeoVlOoV0Cro-ogfv49W98wwvmGksP3oktQbWP6IadBjJ9na7EWptHdICbySkQrmHe27dVa5j_laFVuh4F13ugtDA1bU1hMJh6u0txBqDWqShXlyreKNggtjOLaiaEk4s7-6eGPRewGnTOezR-nles2nO35M70ULiKMYl9tfe-992XkwU1lD93RfFcKJOVz6yajKy6UqlNzddPBDc7Muy9ZK-kXV-k5oq7I=&context=FOLDER&language=fr-FR&pages_numbers=0028
https://apis.aday.fr/renderers/v1/documents/mediadoc/A%7CA026%7C2025%7C0926%7CMAIN%7Carticles%7Carticle_0039_6796e277843f7379f1f6413f734710982ab107fe.xml/pages?secure_token=gAAAAABo76I8NoTdQDYXek0AC7-vnzUnJy1-YHZYATqMhLKpekkQmz13KLjE3tJmYG0FNLgcsCZErDQF45UFauXNAJIxLMaTdV9IrRvAYQPIFJ1x0PC5TYoLauVRqNQabZLLsfGUZbYHzY-QBLG3bpWQAPpslHzBwE7BSkWjUPUcfFna4nk9JlpUJj1pv_LyIh8eb0h5CLJWlvxJZmt_9pnqkM_W977wcyuxs2UjZnhDlT4d9OfMcmg=&context=FOLDER&language=fr-FR&pages_numbers=0039
https://apis.aday.fr/renderers/v1/documents/mediadoc/A%7CA062%7C2025%7C0731%7CMAIN%7Carticles%7Carticle_0017_37c1b3cdf0c7a2e28d45e30076daa0c6ce07bb13.xml/pages?secure_token=gAAAAABo8O_FEJ4_dFM0sIS4FiSjPMG9d3NEdrDSAQezE1IXWl2wCqyyUKT_tFz3UCHIuueWJpmQ1oyaK_u2qIUis7kbNnJ3eGIWiH6l0GNiOCO7JXEL-bA6CFUSheG0Czl1HsaWO4fgYfGonbtU0p3N0_XjkwJS4pNBA9hjutVS6Wy57x8OBWQERYLVTFKINU6gVB-dDDyfBKOoQ5U8NcFT_bBMkCa7K4M_i3dMMUg6FOsFWfd9Q_I=&context=FOLDER&language=fr-FR&pages_numbers=0017
https://apis.aday.fr/renderers/v1/documents/mediadoc/A%7CA008%7C2025%7C1003%7CMAIN%7Carticles%7Carticle_0011_dd009c248e6a6944774166f667058a6e39f54909.xml/pages?secure_token=gAAAAABo8PArOrhv32csb2KauFA_aCbcXBsz0qTjmkUWX4aWqvhNBeX2BKavRrNaDcYYUyKS3hp6wjO6bU_MbJfDifQs41nxouVGVT9RyfgxhD7gSqjyDbUpS6XSC8FwcSr_Y3OcHm73I7uVVwkj7zQ0vE61qNzXDQ5evgTrxM_3vPtCkk3kzHP9NfXco1S71VRgJPhuwWyAmm-XYVof8u7iJ01NSejxAyygL0a7gdk3nyyw47Ns5h4=&context=FOLDER&language=fr-FR&pages_numbers=0011

https://apis.aday.fr/renderers/v1/documents/mediadoc/R%7CREAP%7C2025%7C0819%7CMAIN%7Carticles%7Carticle_0044_c5c0a8ac28e42f258cb758c9fe4e986a5d1147f4.xml/pages?secure_token=gAAAAABo8O6PfLyvDqs0fQd26P4kcJI1XijjfXQ0h6z4d3MLlskHHFbZxUNT06_Xt8ko6W-_K6ZkTQ7Zj0RdxRxyPL_WXsZ27jmNSZGFEyajTmq4lXdMXy3ZMrtda1lU1e3_l9xjitf9t-fdNNFRz-eZjoIF7Eyu-b9i2OUY251g9mtryNvNtfOChFMizGyKwZGBT7S73O6BwCEEqdbjoZ6Exs-0DeLp8irK-A9MCBF3spntktSRclM=&context=FOLDER&language=fr-FR&pages_numbers=0044
https://www.juragricole.com/articles/plongee-dans-les-ruches/
https://agriculture.gouv.fr/apiweek-du-3-au-12-octobre-2025-decouvrez-les-metiers-et-les-produits-de-la-ruche


Mangez du miel,Mangez du miel,
savourez la nature !savourez la nature !

56 spots diffusés du 20/09 au 12/10
28,6 millions de contacts
28 % des 25-59 ans touchés

CAMPAGNE RADIO

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

La campagne a permis une exposition significative auprès de la cible 
25‑59 ans, combinant présence radio, relais digital et messages 
variés renforçant l’attractivité de l’Api’Week et la valorisation du miel.

Parrainage de la chronique « Le Jardin »

Tous les samedis et dimanches pendant 
4 semaines du 20/09 au 12/10 à 7h
16 diffusions x 8 secondes
Spot axé sur la naturalité du miel : « Le 
miel, c’est la nature à l’état brut. Acacia, 
lavande, châtaignier… chaque miel 
reflète la richesse d’un terroir. Mangez du 
miel, savourez la nature. Plus d’infos sur 
apiweek.fr »
 Écouter le spot
 
Intégration éditoriale dans la chronique 
« Ça va beaucoup mieux » de Jimmy 
Mohamed

Vendredi 03/10 8h30-9h (en prime)
1 diffusion x 60 secondes
La chronique 
sur le miel a 
également été 
relayée via sur 
RTL.fr et sur 
les réseaux 
sociaux : 
Instagram, 
Facebook et 
X.
 
Direct speaking (message dicté en 
direct par un·e animateur·trice)

Du 29 septembre au 12 octobre en fin de 
journée (19h30 top horaire)
18 diffusions x 15 secondes
Mise en avant des dates de l’événement 
et du programme.

Messages en hors-écrans publicitaires

Du 29 septembre au 12 octobre
(16 spots entre 12h30 et 14h et 4 à 18h30)
20 diffusions x 15 secondes
Spots axé sur le plaisir de consommer 
du miel : « Authentique, gourmand, 
naturel… le miel, c’est une explosion de 
saveurs à chaque cuillère. Miel de fleurs, 
d’acacia, de lavande... tartinez, cuisinez, 
dégustez… et faites-vous plaisir, tout 
simplement. Mangez du miel, savourez 
la nature. Plus d’infos sur apiweek.fr »
 Écouter le spot
 
Publi-reportage pour mettre en avant 
l’Api’Week

Lundi 06/10 12h30
1 diffusion x 60 secondes
Valorisation de l’Api’Week : objectifs, 
programme...
 Écouter le publi-reportage

https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2025/12/Mix-Radio_ApiWeek_8s.wav
https://www.rtl.fr/actu/sante/est-ce-que-le-miel-est-vraiment-efficace-contre-la-toux-et-comment-le-manger-7900548396
https://www.instagram.com/p/DPWHPF2iAR1/?hl=fr
https://www.facebook.com/watch/?v=721557454230541
https://x.com/RTLFrance/status/1974050257487995291
https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2025/12/Mix-Radio_ApiWeek_15s.wav
https://apiweek.fr/wp-content/uploads/2025/12/APIWEEK_publi.wav


CAMPAGNE D’INFLUENCE

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

Les collaborations diversifiées avec les influenceurs et influenceuses ont permis 
de faire découvrir le miel et les produits de la ruche à un large public, ciblant 
spécifiquement les familles (30-40 ans) et les jeunes adultes (25-35 ans) pour 
encourager l'usage et ancrer une image naturelle et responsable.

Le format Recette (Nicook, Belqisvl) s’impose comme le plus mobilisateur, concentrant 68 % de 
l’engagement total. En montrant le miel et la gelée royale dans des usages quotidiens, il favorise le 
passage à l’action et renforce l’ancrage du miel dans le quotidien des familles.

Le format Découverte et immersion (Jérôme et Lucile) a assuré une notoriété importante, représentant 
40 % des vues. Puissants en termes de volume, ils génèrent toutefois un engagement limité, l’audience 
restant principalement observatrice.

Avec 174 000 vues, le format Pédagogique (Chloé Penderie, Le Permaculteur) offre un équilibre pertinent 
entre visibilité et engagement qualitatif. En valorisant la filière (bio, pollinisation), il nourrit le sens et 
renforce la dimension responsable (RSE), contribuant à installer une image naturelle, légitime et positive.

5 collaborations
865 191 vues cumulées
493 222 comptes touchés

Belqisvl

555 000 
abonnés

Recette de 
petit-déjeuner 

à base de gelée 
royale

Nicook

448 000 
abonnés

Recette de 
madeleines 

au miel toutes 
fleurs et au 

citron

Jérôme et 
Lucile

325 000 
abonnés

Découverte 
d’une 

exploitation 
apicole

Le Permaculteur

1,1 million 
d’abonnés

Vidéo 
pédagogique 
sur le rôle des 

abeilles dans la 
biodiversité et la 

pollinisation

Chloé Penderie

141 000 
abonnés 

Focus sur le miel 
bio à travers la 
visite d’un site 
de production 

biologique

@mieletproduitsdelaruche

https://www.instagram.com/mieletproduitsdelaruche/
https://www.instagram.com/belqisvl/?hl=fr

https://www.instagram.com/nicook_off/?hl=fr

https://www.instagram.com/jeromeetlucile/?hl=fr

https://www.instagram.com/le.permacultueur/?hl=fr

https://www.instagram.com/chloe_penderie/?hl=fr



RÉSEAUX SOCIAUX

La communication de l’Api’Week a été déployée sur Facebook, 
Instagram et LinkedIn, avec des publications régulières de mai à 
octobre, ciblant à la fois le grand public et les acteurs de la filière.

Les contenus variés et les formats multiples (vidéos, recettes de cuisine, 
chiffres clés, appels à participation, quiz, et témoignages) ont permis :
- d'informer sur les produits de la ruche,
- de partager des données importantes sur l’apiculture,
- de faire connaître l'Api'Week au grand public et promouvoir le 
programme des événements,
- d’inciter les acteurs de la filière à participer,
- de valoriser l’utilisation du miel en cuisine.

Pour prolonger l’enthousiasme après l’événement, un jeu-concours 
a été lancé sur Facebook et Instagram, offrant à 6 participants la 
possibilité de remporter un panier gourmand de produits de la ruche.

• Spectateur(ice)s : nombre de comptes qui ont vu le contenu au moins une fois. Le contenu inclut des reels, des 
publications, des stories, des vidéos en direct et des publicités.
• Interactions : commentaires, likes, partages, enregistrements.
• Clics sur les liens : liens inclus dans les publications.

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025

1 388 700 spectateur·ice·s
760 000 vues
1 390 abonnés obtenus@mieletproduitsdelaruche

Facebook
560 000 vues

280 000 spectateur(ice)s
5 500 interactions

4 700 clics sur les liens
+ 653 abonnés

Instagram
200 000 vues

1 108 700 spectateur(ice)s
2 400 interactions

3 400 clics sur les liens
+ 737 abonnés

https://www.facebook.com/Mieletproduitsdelaruche/
https://www.instagram.com/mieletproduitsdelaruche/
https://www.facebook.com/Mieletproduitsdelaruche/
https://www.instagram.com/mieletproduitsdelaruche/


SITE INTERNET

apiweek.fr

Le site Internet de l’Api’Week est une plateforme 
événementielle qui combine informations et promotion 
de la manifestation.
Il a été conçu pour répondre aux besoins des organisateurs 
d'événements, offrant un accès à diverses ressources, 
tout en s’adressant également aux journalistes et au 
grand public.
Le site informe sur la programmation à travers la 
France : près de 3/4 des utilisateurs viennent consulter 
la carte interactive des événements. Il fournit également 
des renseignements sur la filière apicole.

11 600 utilisateurs +46 %

33 % du trafic en provenance des réseaux 
sociaux @mieletproduitsdelaruche

40 700 pages vues +177 %

1 700 téléchargements +500

800 abonnés à la newsletter

Accueil du site				    19,94 %

Programme des événements		 74,29 %

Actualités					       0,74 %

Mise en relation				      0,97 %
entre les acteurs pour organiser 
les animations en magasin

Recettes de cuisine			     0,52 %

Presse					       0,44 %

Outils de communication		     1,53 %
1 700 téléchargements

Répartition du trafic

DU 3 AU 12 OCTOBRE 2025



MERCI À TOUS·TES
LES ORGANISATEURS·RICES

AFAPI • ALPILLES MIELS • AMIBEE • AMIS DES MARAIS DE LA DIVES • ANNE-SOPHIE 
HÉRIN APICULTRICE • API’MAX • ARNAUD LEVASSEUR APICULTEUR • AROMABEILLE 
• AUCHAN • BEE API’C • CAMPUS BOUGAINVILLE • CARREFOUR • CHARLES 
CHAMPAGNE APICULTEUR • CITYBZZ • COLLÈGE GÉRARD PHILIPE • COOPÉRATIVE 
DES APICULTEURS D’OCCITANIE • COOPÉRATIVE U • COULEURS D’AUTOMNE 
MONTREUIL SOUS PÉROUSE • D’ABEILLES ET DE SENS • DE L’ABEILLE AU FRUIT • 
DÉGUSTATION DE MIELS SUR LE MARCHÉ • DOMAINE APICOLE API MELLI • DOMAINE 
MAS DE LA VALETTE • EURL HATIER & FILS • FAMILLE MARY • FAMILLE MICHAUD 
APICULTEURS • FÊTE DU MIEL • FUOCO • GAEC BERNADOU BENARD • GAEC DIEUSAERT 
• GAEC LES RUCHERS DE LA TOURELLE • GAMM VERT • GANDELIN PASSIONS • GELÉE 
ROYALE FANNY CADOUX • GOSSE DE RUCHE • GROUPEMENT QUALITÉ DES MIELS 
D’OCCITANIE • INTERMARCHÉ • LA FERME D’APOLLINE • LA FERME MIELIFIQUE • LA 
MIELLERIE DE CHAMBLAC • LA MIELLERIE DU BOUT DU LAC • LA MIELLERIE SYMBEEOSE 
• LA RUCHE EN FOLIE • L’ABEILLE BUTINE L’HOMME TARTINE • L’ABEILLE OLIVETAINE 
• L’APICULTRICE DE L’ARTOIS • L’ASCEAU • L’ATELIER DU MIEL • LE BERGER DES 
ABEILLES • LE MIEL DE MAMINA • LE RUCHER DE CANTIERS • LE RUCHER DE CARNAC 
• LE RUCHER DE KÉSIA • LE RUCHER DE LA MODER • LE RUCHER DU MOULIN • LE 
RUCHER FLORENTIN • LE VERGER DE POISY • LECLERC • LES ABEILLES D’AVENIR • 
LES ABEILLES DU CORSEN • LES ABEILLES DU JARDIN • LES COMPAGNONS DU MIEL 
- NATURALIM • LES DÉLICES DE L’ABEILLE • LES MARCHÉS PAYSANS • LES PTITES 
AVETTES • LES RUCHERS D’AY • LES RUCHERS DE BRIQUEPIERRE • LES RUCHERS 
DE JB • LES RUCHERS DU BORN • LES RUCHERS DU SUNDGAU • L’HAPPYCULTURE 
DE LUCIE • LPCI L’OR DES SIMPLES • MAGASIN DE PRODUCTEURS LA FRUITIÈRE 
SILLINGY • MAISON CRÉTET • MAISON PERRONNEAU • METACZYK’API • METRO • 
MIEL DE SOLOGNE - GELÉE ROYALE YVOY LE MARRON • MIEL ET GOURMANDISES • 
MIELLERIE BEE BY BY • MIELLERIE DE CHAMBLAC • MIELLERIE DE SULAUZE • MIELLERIE 
DES DÉLICES AU MIEL • MIELLERIE DES MONTS DU FOREZ • MIELLERIE DU ZYCKELIN • 
MIELLERIE MANDARD • MIELLERIE RAYON D’OR • NECTARS DU SOLEIL • NICOLAS ET 
SES ABEILLES • NOUGATS SILVAIN • OFFICE DE TOURISME COEUR DE CHARTREUSE 
• PAS DE CÔTÉ • PAYSAGES DE MIELS EN LIMOUSIN • PLAISIR VILLAGE ANIMATION • 
RUCHER DE LA COMBE DE SAVOIE • RUCHER DU PILLIER • RUCHER ÉCOLE DE GIVORS


